
ThemaPolitikfeld Â» KulturKlaus Nicolai 4. Mai 2009Kultur ist ein gesellschaftliches VerhÃ¤ltnis, das Menschen Ã¼ber Beziehungen,TÃ¤tigkeiten, GegenstÃ¤nde und unterschiedliche Kommunikationsweisen bezogen auf ihreOrientierungen, Emotionen, Empfindungen, Motivationen, Anschauungen (â€žWelt- undMenschenbildâ€œ), Ideen, Vorstellungen sowie ihr KÃ¶rper-Selbst-Bild und ihreBewusstseinsentwicklung (â€žBewusstheitâ€œ) eingehen. Kultur ist damit sowohl ein Aspektaller gesellschaftlichen VerhÃ¤ltnisse (vgl. Politikfeld â€žGesellschaftâ€œ) und Verhaltensweisenals auch ein bestimmter, mehr oder weniger abgegrenzter Bereich von Institutionen,welche primÃ¤r und unmittelbar kulturelle BedÃ¼rfnisse in der Gesellschaft produzierenund befriedigen (gesellschaftlicher Kulturbereich). Dazu zÃ¤hlen neben Rundfunk- undFernsehen, Zeitungen und Zeitschriften, BÃ¼cher, Theater, Kinos, Museen, Kultur- undKunstzentren, Galerien, religiÃ¶se, spirituelle und Sportzentren und vor allem dieunterschiedlichen KÃ¼nste selbst, welche hÃ¤ufig mit Kultur identifiziert werden. Dieunmittelbar auf die Sinne und die menschliche Wahrnehmung wirkende Sprach-, Bild-,Film-, Darstellungs-, Bewegungs-, Klang- und Medienkultur einschlieÃŸlich Architektur,Werbung und Design sowie deren medialen wie institutionellen TrÃ¤ger beeinflussendirekt und primÃ¤rfunktional die emotionale und geistige â€žStimmungâ€œ einer jedenGesellschaft. Sie kÃ¶nnen die Menschen zu sich selbst, zueinander oder von sichwegfÃ¼hren, Ã¼ber sich selbst hinaus weisen oder in die Irre leiten bzw. gÃ¤nzlich inIllusionen wiegen. Die kulturellen Angebote entscheiden Ã¼ber Ã„sthetik oder AnÃ¤sthesie, Ethik oderMoralismus, Kreation oder Kompensation, Eros oder Thanatos sowie Ã¼ber den Gradder GegenwÃ¤rtigkeit oder TÃ¤uschung von Selbst- und Weltwahrnehmung. Mit der Entwicklung der interaktiven und vernetzten elektronischen Medien Ã¶ffnen sichdie dominant kosumtiv rezeptiven KulturverhÃ¤ltnisse in Richtung von InteraktivitÃ¤t,Beteiligung und MultiperspektivitÃ¤t. Es entstehen nicht nur neue Kommunikations-,Gestaltungs- und Wahrnehmungsweisen, sondern qualitativ neue kulturelle wieÃ¶konomische VerhÃ¤ltnisse der Co-Produktion-, des Austauschs und der Aneignung.Nicht nur die kollaborative Herstellung der Software Linux oder die kollektiveWissensplattform Wikipedia, sondern auch die mit dem so genannten web 2.0entstandenen Potenziale von â€žSocial Softwareâ€œ und â€žSocial Political Networkâ€œ kÃ¶nnen â€“ beialler AbhÃ¤ngigkeit von Netzmonopolen und Tendenzen der â€žFragmentierungâ€œ (JÃ¼rgenHabermas) â€“ als Elemente einer neuartigen Kommunikationskultur verstanden werden.Nicht das Streben nach egomanischer HyperprÃ¤senz, Besitzstandswahrung,Manipulation und Profit, sondern der persÃ¶nlich motivierte soziale Beitrag, derAustausch von Wissen, FÃ¤higkeiten und Erfahrungen bildet die qualitativ neue Basisauch fÃ¼r eine neue politische Kultur (vgl. VIPA Konzept/VIPA Tehorie). 



Gleichzeitig unterliegen die neuen Computer- und Netztechnologien privatistischenÃ¶konomischen Verwertungsinteressen und bilden fÃ¼r die "Kulturinstustrie" (Adorno)eine nicht unwesentliche Profitquelle. Auch verfÃ¼hrt die weltweite digitale Vernetzungzu einer symbolischen Akkumulation der "Geldwirtschaft" losgelÃ¶st von der nochexistierenden realen medialen Ã¶konomischen Vermittlungfunktion des Geldes. Damitnehmen die "Geldinstitute" zunehmend den Charakter von "SpielhÃ¶llen" an, in denenkulturelle Sinndefizite quaipatologisch abgearbeitet werden. Insofern steht die Frage, obdie Geldinstitute und die Spekulationswirtschaft nicht eher Elemente einer deformiertenSpÃ¤tkultur als Elemente einer funktionalen Ã–konomie darstellen.In der Politik der Bundesrepublik Deutschland erscheint heute â€žKulturâ€œ als ein mehr oderweniger geduldetes Ressort, das der Hoheit von LÃ¤ndern und Kommunen zugeordnet,also kein Gegenstand nationaler Politik ist. Das hat einerseits seine historischenWurzeln in der Zerschlagung des zentralistischen Kultursystems desNationalsozialismus und findet andererseits zugleich eine VerstÃ¤rkung durch diegenerelle UnterschÃ¤tzung bzw. Vermarktung der Kultur im Kontext der neoliberalenÃ–konomisierung der Gesellschaft.Werden die Medien und Institutionen ihren differenzierten kulturellen Funktionen nichtgerecht, indem sie inadÃ¤quate oder manipulative Selbst- und Weltbilder produzierenbzw. das Kulturelle dominant als Ware Ã¶konomisch verwerten, dann schwindet diegeistige,  kreative und kreatÃ¼rliche Substanz der Gesellschaft. Friedrich Schiller (Ãœberdie Ã¤sthetischen Erziehung des Menschen, in einer Reihe von Briefenâ€œ) spricht in diesemSinne von â€žErschlaffungâ€œ und â€žVerrohungâ€œ der menschlichen KrÃ¤fte.Die â€žKulturwirtschaftâ€œ oder â€žKulturindustrieâ€œ inklusive der Produktion von Computerspielen,Mode, Design, Verpackung, Werbung, Print- und Filmmedien gehÃ¶rt heute weltweit zuden grÃ¶ÃŸten und weiter expandierenden Wirtschaftszweigen. Letztlich offenbart diegesamte Medienentwicklung, besonders die stÃ¼rmische Entwicklung der Computer-,Netz- und Telekommunikationstechnologien ein enormes kulturelles Potenzial, welchesaber noch weitgehend dem wirtschaftlichen Verkaufs- und Verwertungsinteressenunterworfen ist und von diesen quasi verdeckt wird. Die sich horizontal entfaltendenneuen Formen der Netzkommunikation und vernetzten Produktion haben das Potenzialeines zu sich selbst kommenden neuen Kulturbewusstseins des 21. Jahrhunderts.Das wird auch Einfluss haben auf die Kultur der Politik, der Ã–konomie, der Bildung undder menschlichen Beziehungen zur Welt. Kultur ist fremd- oder selbstbestimmteModellierung der Wahrnehmung und als solche ein zentrales Feld politischer Wissens-und Entscheidungsgenerierung im Rahmen des Virtuellen Parlaments. Wird derÃ¶ffentlich rechtliche und private Rundfunk, werden die Presse, die Spiele- undFilmproduktion heutigen kulturellen Erfordernissen gerecht? Kann es der Politik egalsein, welche Menschen- und Weltbilder verbreitet werden - haupsache dieSteuereinnahmen kommen? Was bieten die Schulen und Hochschulen, die staatlichenKulturinstitutionen und die Wissenschaften bezÃ¼glich ihrer kulturellen Funktion in derGesellschaft? Ist die herrschende Politik auch deshalb auf meist quantitativeÃ¶konomische Werte (â€žBruttosozialproduktâ€œ) fixiert, weil sie den Bezug zur Kultur und zurmenschlichen Bewusstseinsdimension verloren hat? Ist die Politik auch deshalb auÃŸersich, weil sie den Bezug zu dem menschlichen BedÃ¼rfnis nach Orientierung, Sinn undMotivation verloren hat? Wie will eine Gesellschaft langfristig â€ždahinwirtschaftenâ€œ wenn sieorientierungslos, sinnlos und ohne inneren geistigen Antrieb ist? Hier befinden wir unsim Epizentrum der so laut beklagten Wertekrise, die eben nicht im Verlust von altenâ€žTugendenâ€œ besteht, sondern auf einer systematischen und strukturellen UnfÃ¤higkeitberuht, die gewachsenen gigantischen Potentiale und ProduktivkrÃ¤fte als kulturellePotenziale und KrÃ¤fte zu erkennen. Es geht um nichts Geringeres als um ein neuesVerhÃ¤ltnis zwischen Gesellschafts- und Individualentwicklung, um die ErmÃ¶glichung vonwesentlicher und nicht eingebildeter, egomanischer IndividualitÃ¤t.Im Internetwww.virtuellesparlament.de
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